











Die Preisverleihung

Termin: 12. November
im Rahmen der Abendveranstaltung
des roomy 2010 Zukunftsforum
Boden und Raum

Ort: Landschaftspark, Duisburg

Umfang: Urkunde, Statue, Laudatio
Kurzpréasentation,
Berichterstattung in der Presse

Die Preisverleihung beinhaltet fiir den Preistrédger eine unbegrenzte, uneingeschréankte Nutzung und Vermarktung des Titels
(verbunden mit der Jahreszahl).

Achtung! Speziell fiir Gewinner aus dem Handwerk:

roomy-award-Gewinnern aus dem Handwerk winkt eine exklusive Zusatzpramie: Auf Wunsch unterstiitzen wir Sie bei der
Vermarktung des Preises. Der Gewinner erhilt einen individuellen PR-Text, Bildmaterial sowie ein exklusives Video-Interview
zur freien Verwendung.

Die Preise werden vergeben auf dem Zukunftsforum roomy am 12. November 2010 in Duisburg. Die Preistréger sind
jeweils mit einer Begleitperson Ehrengaste auf dem Zukunftsforum roomy und der dazugehérigen Abendveranstaltung.

Jetzt Bewerbungsunterlagen downloaden unter www.roomy-award.de

Die Preistrdager der vergangenen Jahre:

2009: Gold — Silber — Bronze:

Gold: FuRboden Bauer, Kothen

Silber: Bayern Handwerk Exklusiv, Hohenlinden

Bronze: Ambiente Marketing GmbH, Tecklenburg

2008 — Beste Marketingidee

Kéhrs Parkett Deutschland; Sebastian Fleck, Andreas Merz, Robert Bieger
2008 — Beste Leistung im Handwerk

ARGE Aus- und Weiterbildung Bodenleger; Heinz Hofer, Christian Dobianer
2007 — Beste Leistung im Handwerk

Kooperation BauHandwerks-Gesellschaft; Holger Konz, Christian Schaeffer
2007 — Bester Networker der Branche

Floor and More Handels- und Verarbeitungs GmbH; Franz Kettele, Klaus Trikal,
Gerd Schlick, Sebastian Werlberger

2007 — Beste Marketingidee

Parkett Herrmann, Udo und Birgit Herrmann

2006 — Beste Marketingidee

Innung KoéIn-Bonn-Aachen; Willi Niirnberger

2006 — Bester Networker der Branche

GrolBhandelshaus Rettberg; Dieter Lesage, Lothar Heck



Die Bewerbung

WIR SUCHEN DIE BESTEN DER BRANCHE!

'} Bewerbung
flir den roomy-award 2010

3. Welche Zielgruppe(n) sprechen Sie mit Ihrer Idee/lhrem Konzept an? (max. 50 Worter)

4. Kreative Umsetzung: Erldutern Sie die Besonderheiten Ihres Konzeptes unter kreativen Gesichtspunkten.
Wie wirken Produkte/ldee und Dienstleistung zusammen, um die Zielgruppe(n) anzusprechen?
(max. 50 Worter, bitte lassen Sie uns auch digitale Fotos des Konzeptes zukommen)

5. Wie erfolgreich ist Ihr Konzept/lhre Kampagne? (max. 30 Worter)

6. Warum halten Sie Ihr Konzept/lhre Kampagne fiir auszeichnungswiirdig? (max. 30 Waorter)

1. Welchen Nutzen/Vorteil hat Ihr Kunde/lhre Zielgruppe durch lhre Leistung/Innovation? (max. 30 Worter)




